
IL 2023 DI
FLOWERISTA E
GLI OBIETTIVI 

2024 



Chi siamo e cosa facciamo

Siamo un Ecosistema aperto che si occupa di orientamento di
carriera, incubazione per freelance e micro-imprese, strategia
digitale, opportunità di visibilità, networking.

Accompagniamo le persone in ogni momento della loro vita professionale,
con un’attenzione particolare alle nuove forme di lavoro e alla sostenibilità di
esso sotto tutti i punti di vista, da quello economico a quello ambientale,
sociale e psico-fisico.

Siamo nati come startup innovativa ad aprile 2022 ma siamo già cresciuti
tantissimo; ed è ciò che vi racconteremo in queste slide.



Come lo facciamo

Il nostro Manifesto Valori scritto a più mani
a gennaio 2023.

Veniamo scelti da Clienti che condividono
questi valori e basano la loro scelta anche 
e soprattutto su di essi.



Questo è Flowerista per voi!

Tag Cloud generata sulla base delle risposte ottenute dal sondaggio somministrato in Community dal 6 al 14 dicembre 2023 



Team 2022 vs 2023
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La Community Flowerista nel 2023
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La Community in piattaforma 



Sito web 2022 Sito web 2023



Cosa abbiamo fatto 
nel 2023 





Le attività 2023 
Migrazione della piattaforma di Community management e formazione: da Thinkific a Circle

Presentazione dei risultati dell’Osservatorio Imprese Creative, su un campione di 250 risposte e
in collaborazione con ricercatori dell’Università di Bologna   

Organizzazione dell’evento digitale FutureCreate, un dibattito in 5 panel dedicato al futuro delle
Creative Industries alla luce della rivoluzione tecnologica, che ha visto più di 200 persone collegate  

Pubblicazione del libro Business’n’Play - Applicare la gamification alla consulenza strategica, in
italiano e in inglese, e conseguente traduzione di tutti i materiali di comunicazione della
metodologia in inglese;  Business’n’Play è poi rientrato tra i 100 progetti più innovativi
nell’ambito della formazione in Italia secondo Ashoka

Lancio di Flip Your Talent e ampliamento dell’offerta al career & business coaching



I risultati editoriali

27

ARTICOLI BLOG DI CUI 8 SCRITTI DALLA
COMMUNITY FLOWERISTA

24

PUNTATE DEL PODCAST "CON LA
CREATIVITA' SI MANGIA"

47

RASSEGNE DIGITALI INVIATE
SETTIMANALMENTE

152

BRAND IN VETRINA SUL SITO, RICERCABILI
ANCHE ATTRAVERSO UNA MASCHERA DI
RICERCA UTENTI SUL SITO

FLOWERISTA.IT IN UN ANNO



I principali indicatori Top of the funnel
Follower IG Follower LinkedIn Newsletter
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Le partnership avviate



Gli eventi a cui abbiamo partecipato

Creators Day 
Bologna

Rome future 
week

Milan digital
week

Open Jam 
Forum Ambrosetti Agorà del futuro 

di StartupItalia

Le Fonti Awards Motore Italia 
Lombardia



Alcuni dei brand per cui abbiamo lavorato



I risultati economici e di impatto
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FATTURATO

DI CHI HA RISPOSTO AL NOSTRO QUESTIONARIO
AFFERMA DI AVER MIGLIORATO LA CONOSCENZA
DEL DIGITALE GRAZIE A FLOWERISTA 

DI CHI HA RISPOSTO AL NOSTRO QUESTIONARIO SI
RITIENE MOLTO SODDISFATTO DELL’ESPERIENZA IN
FLOWERISTA 

DI CHI HA RISPOSTO AL NOSTRO QUESTIONARIO
CONSIGLIEREBBE FLOWERISTA A UN AMICO 



Il riconoscimento da parte della
Business Community  



Obiettivi 2024 



Il 2024 sarà l’anno della pubblicazione del 2° volume Creatività Gentile, con 30  nuove storie di brand
italiani sostenibili e innovativi. Partirà contestualmente una campagna di crowdfunding per sostenerlo
e lo presenteremo in occasione  del Flowerista Festival di maggio 2024. Le candidature sono già
aperte ed è un’occasione unica di visibilità gratuita! 

Sarà anche l’anno in cui ci occuperemo del nostro Rebranding! È sempre così, quando arrivano e
richieste da parte dei clienti (GRAZIE!) si dà ovviamente priorità a loro e si rischia di restare indietro
con i propri task. Vogliamo dare una veste leggermente rinnovata all’identità di Flowerista e farla
dialogare con tutti i sub-brand nati nel tempo! 

Vogliamo aggiornare costantemente i contenuti dell’abbonamento, mantenere l’appuntamento di un
webinar nuovo al mese e ampliare sempre di più la Community in piattaforma; abbiamo un obiettivo
ambizioso: arrivare a 1.000 utenti iscritti entro luglio2024, siamo a metà. 
Sarà anche il luogo dove trovare annunci e offerte di lavoro, che pubblicheremo in collaborazione con
un Partner.

Macro-obiettivi 1/4 



 
Ci saranno nuovi percorsi formativi in modalità “live” e in classi ristrette, non facenti parte
dell’abbonamento; uno di questi riguarda una formazione altamente professionalizzante nell’ambito del
digital marketing, in collaborazione con una realtà tutta al femminile tra le migliori in Italia. Per chi vuole
lavorare in questo campo e non ne può più del machismo dirompente, è l’Academy giusta. 

Inoltre, sempre in classi ristrette e live su Zoom, proporremo un Mastermind filosofico-letterario di cui
avevamo già spoilerato a settembre. I libri, siano essi romanzi o saggi, sono una componente
fondamentale per la crescita personale e professionale, ecco quindi che diventeranno la linfa a cui
attingere per riflettere sui “new ways of working”.  

E a proposito di nuovi framework e paradigmi, ad aprile uscirà il 4° libro di Sara Malaguti, questa volta
tutto dedicato al racconto dettagliato di come è nato e come funziona l’ecosistema Flowerista, che in
quest’ultimo periodo ha sollevato così tanto interesse (è rientrato come benchmark anche in uno studio
sugli incubatori e acceleratori europei). SI chiamerà “Ecosistemi a impatto” ed è stato scritto proprio per
incentivare altre persone a cimentarsi in quest’avventura, anzichè tenere celati i “segreti aziendali”.  

Macro-obiettivi 2/4 



Macro-obiettivi 3/4 

Il 2024 a livello mondiale sarà l’anno delle intelligenze artificiali generative e della creazione di sempre
nuovi bot in grado di dialogare con gli esseri umani. Vogliamo sfruttare questa potenzialità e stiamo già
mettendo a punto il nostro Bot proprietario (si chiamerà FlowerBot ed è addestrato sulla base di tutti i
contenuti che abbiamo prodotto negli anni). Non sostituirà nessun consulente Flowerista ma lo
affiancherà nello svolgimento dei progetti. 
 
L’ingresso nel mondo del food è andato più a rilento di quanto ci aspettassimo ma non molliamo;
proseguiamo con ciò che sappiamo fare meglio ovvero il Content Marketing per attirare profili in linea.
Arriveremo anche lì, l’expertise e le figure giuste non ci mancano.

Sarà una valida alleata, anche per penetrare in questo settore ma non solo, la finanza agevolata, su cui
vogliamo puntare sempre di più per aiutarvi a finanziare i progetti di sviluppo. I finanziamenti pubblici ci
sono, non ha senso lasciarli lì.   



Macro-obiettivi 4/4 

Quando parliamo di risultati editoriali (vedi slide precedente) e occasioni di visibilità, ci riferiamo al
meraviglioso mondo del Branded content, che rappresenta per i brand un’opportunità per farsi conoscere
a un pubblico molto affine e in target. Il 2024 sarà l’anno in cui inizieremo a proporre occasioni di visibilità,
anche a pagamento e anche con pacchetti molto convenienti, a tutti quei brand che si ritrovano nei nostri
valori e vogliono proporre i loro servizi e/o prodotti alla Community. 
Il dialogo potrebbe essere win-win per entrambi i lati della medaglia, perchè in questo modo si possono
scoprire brand che non conoscevamo e che magari offrono proprio ciò che stavamo cercando. La
differenza la fa la selezione e la proposta a un target mirato, non generalista.  

E per finire, siccome l’offerta per le persone (B2C), i freelance e le micro-imprese è già molto ampia, come si
è visto fin qui e come ci avete detto anche voi più volte, abbiamo deciso di semplificare e scorporare da un
punto di vista di branding e canali di comunicazione tutto quello che facciamo in ambito B2B, ovvero per le
grandi aziende. Sarà una nuova gemma nata nell’ambito dell’ecosistema ma non si chiamerà più
Flowerista. Era giunto il momento! 
 



Grazie! Perchè da
soli non si va da
nessuna parte,

insieme siamo una
Community. 

flowerista.it




